Manual for litteraturfestival pa bibliotek
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Bakgrund

| februari 2015 hade Séatra bibliotek Augustprisvinnaren Kristina Sandberg pa besok. Det blev en stor
publikframgang med 6ver 100 besokare. Efter detta funderade vi pa hur vi skulle kunna jobba vidare
med forfattarbesok. Skulle det ga att toppa detta?

En idé som vacktes var att rent av gora en litteraturfestival. Men kan man verkligen géra en stor
litteraturfestival pa ett litet bibliotek med tre anstallda? Och varifran skulle pengarna komma? Efter
att ha pratat med chefer och partners framstod det hela inte langre som en galen idé, utan faktiskt
som nagonting som skulle ga att genomfora. | oktober 2015 arrangerade vi férsta upplagan av Satra
litteraturfestival. Ett ar senare genomférdes den andra upplagan av festivalen, som vi ar stolta 6ver
att kunna kalla Sveriges storsta minsta litteraturfestival.
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Utgangsldge

Satra bibliotek ar en integrerat folk- och skolbibliotek i Gavle. Biblioteket har tre heltidsanstallda och
har 6ppet totalt 27 timmar mandag-fredag. | stadsdelen S&tra bor cirka 11 000 personer av Gavles
totalt snart 100 000 invanare.

Att just Satra bibliotek arrangerar en litteraturfestival ar ingen tillfallighet. Under nagra ar har
biblioteket utvecklat det skonlitterara arbetet med forfattarbesok, bokcirklar, bokkaféer, 16p- och
lascirkel, laskollo med mera.
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Syfte

Det 6vergripande syftet med Satra litteraturfestival var att lyfta biblioteket och i forlangningen
stadsdelen. Vi ville ta litteraturen och de stora samhallsfragorna till var stadsdel och visa att dven
sma bibliotek kan vara stora krafter i kultur- och samhallslivet. Tillsammans med vara
samarbetspartners stravade vi mot samma mal: att gora Satra till en mer attraktiv plats att bo pa och
komma till.

Samarbeten

Knappast nagot narbibliotek har egna resurser att genomféra en veckolang litteraturfestival. Darfor
ar goda samarbetspartners en absolut forutsattning. Vi undersokte vilka aktoérer som fanns i Satra
och som kunde tdnkas vara intresserade av att stotta en litteraturfestival. Kontakt togs med ABF
Gastrikebygden och det kommunala bostadsbolaget Gavlegardarna, som bada &r stora i stadsdelen.
Vi bjéd in bada dessa till ett mote pa biblioteket, dar vi presenterade var idé. Vi fick omgaende positiv
respons och kunde snabbt ga vidare med planeringen.

Infor Satra litteraturfestival 2016 tankte vi pa hur festivalen skulle kunna véxa. Vi insag behovet av en
storre budget och darmed fler samarbetspartners. ABF och Gavlegardarna var positiva till en
fortsattning. Ytterligare samarbeten inleddes med foreningen Géavles Unga, som var delaktiga i
planering och genomférande av en ungdomsdag. Aven Dagermanseminariet vid Hégskolan i Gavle
bidrog med resurser.

Via samarbete med Akademibokhandeln i Géavle kunde vi erbjuda bokforsdljning under hela
festivalen.

Vi gjorde en ansokan till Kulturradet om lds- och litteraturframjande insatser, vilken beviljades. Vi
viande oss ocksa till Region Géavleborg Kulturutveckling med en ansdkan om stod till
kulturarrangemang, som aven den beviljades. Dessutom fick vi ekonomiskt bidrag fran Kultur- och
foreningsstod i Gavle kommun.

Upplégg

En litteraturfestival kan se ut pa en mangd olika satt. Tank noga igenom vilken typ av festival du vill
arrangera. Hur lange ska den paga? Vilka gaster ska bjudas in? Hur manga programpunkter ska det
vara? Vilken malgrupp vander sig festivalen mot? Ska festivalen ha nagon sarskild inriktning? Alla
dessa fragor, och sdkert flera till, behéver du som arrangor har svar pa.

Bada upplagorna av Satra litteraturfestival har pagatt i sex dagar. Programpunkterna har i huvudsak
dgt rum pa kvallen.

2016 ars festival hade ett brett innehall, dar vi riktade oss till malgruppen 13 ar och uppat. Vi
efterstravade en jamn fordelning mellan man och kvinnor bland de inbjudna gasterna.

Nytt for i &r var att varje dag hade en egen rubrik, som ringade in kvillens tema. Arets rubriker var:
Pa brottets bana, | huvudet pa Nanna Johansson, Pa tal om poesi, Den hotade yttrandefriheten, Med
landsbygden i centrum och Ord fran orten. Med den avslutande dagen, Ord fran orten, riktade vi oss
enbart till unga. Innehallet i dagen, som var ett samarbete med foreningen Gavles Unga, utgick fran
ungas egna Onskemal. Moéte med fotbollsspelare, tv-spel, workshop i spoken word och
hiphopkonsert var nagra av inslagen.



Nytt var dven att festivalen hade stark lokal pragel. Varje dag blandades en lokal gast med en mer
nationellt kand. Sa langt det var mojligt var framtradandena i samtalsform med inbjudna intervjuare.

Forutom scenframtradanden har vi ocksa verkat for att skapa delaktighet genom eget skapande. Det
har skett genom ett par olika workshops samt en bokcirkel.

Marknadsféring

Nar det galler marknadsforing kan det vara bra att borja dar du ar. Kan du ta hjdlp av kommunens
informationsavdelning ar det ett stort plus. Pa sa satt kan du fa stéd och producera material, t.ex.
programblad, affischer och flyers, utan att det behéver kosta pengar. Tillsammans med kollegorna pa
informationsavdelning har vi skapat en enhetlig layout for bade tryck och digital kommunikation.

Ett programblad tar ofta lang tid att gbora eftersom det innebdr manga steg, fran att samla
information och bilder till skrivande och korrektur. Darfor ar det bra att vara ute i god tid. Vart
programblad har varit basen i det 6vriga marknadsforingsarbetet. Programmets framsida har t.ex.
anvants som affisch.

Nagot som underlattar marknadsforingsarbetet mycket &ar att tidigt géra en genomarbetad
kommunikationsplan. | vart fall tog vi hjalp av kommunens kommunikationsstrateg. Med en sadan
plan pa plats blir det tydligt for alla parter vad som ska goras och nar det ska goras.

Se till att utnyttja kommunens egna informationskanaler. Vilka sociala medier har kommunen tillgang
till? Finns det informationstavlor eller liknande att anvdnda? Har kommunen en personaltidning dar
festivalen kan spridas?
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For att sprida Satra litteraturfestival tog vi dven hjalp av 6vriga samarbetspartners. Vi delade t.ex. ett
eget facebook-evenemang pa vara respektive sidor. Aven tryckt material kan férstas spridas via olika
partners.

Lokalmedia &r en annan valdigt viktig aktor nar det géller att na ut. Att skicka ut pressmeddelanden
ar ett bra satt for att skapa uppmarksamhet kring det vi gor. Infor Satra litteraturfestival hade vi ett
programslapp, dar media informerades och allmanheten bjods in till en kvall pa biblioteket. Vi bjod
pa dricka och tilltugg och presenterade festivalprogrammet.

En annan bra vag for att skapa intresse kring festivalen ar att anvanda férlagen och férfattarna sjalva.
Ofta ar de aktiva i olika sociala medier och vill garna bidra till marknadsforingen. Vi fick exempelvis
facebook-hélsningar fran forfattarna och bocker av forlagen som vi anvande till utlottning i samband
med forfattarbesdken.

Tidsplan

Manga forfattare och foreldsare har en langsiktig planering och blir uppbokade snabbt. Darfor ar en
viktig framgangsfaktor att borja i god tid. De forsta forfragningarna till Satra litteraturfestival gjordes i
februari. Forfattarcentrum ar ofta en bra bokningskanal, men det kan ocksa vara en god idé att
etablera direktkontakt med forlagen.

En annan faktor att ta hansyn till i planeringen ar produktionstid fér marknadsfoéring. Ska du t.ex.
producera programblad eller liknande och dven hinna na ut med det behdvs god framforhallning. Vi
hade innehallet klart innan sommarsemestern i juli. Pa sa satt kunde vi dgna tiden fram till festivalen i
oktober till att finslipa och sprida arrangemanget.

Om du planerar att séka nagon form av arrangors- eller projektmedel (t.ex. fran Kulturradet) behdéver
du ha koll pa ansokningstider. Var ocksa medveten om att dylika ansékningar kraver en hel del
arbete.

Hur mycket tid gar da at till att géra en litteraturfestival? Det beror forstas pa omfattningen och
ambitionsnivan och ar darfor valdigt svart att sdga. Nar vi sokte ekonomiskt stéd uppskattade vi var
egen arbetstid till 120 timmar, vilket antagligen ar i underkant.



Rummet

En grundforutsattning for att arrangera en festival dr att ha nagonstans att vara. For var del
fungerade Satra bibliotek utmarkt som lokal. En stor férdel med att vara pa det egna biblioteket ar
att det inte tillkommer nagon extra hyreskostnad. Men du behéver tinka igenom detta noggrant
innan. Hur manga personer ryms i lokalen? Finns det plats for scen och publik? Gar hyllor och annat
att flytta?

Nar du har en lokal ar ett bra tips att understka vad som redan finns i din forvaltning eller kommun.
Vi hade tillgang till egen ljudanlaggning. Ljus och scen kunde vi lana inom férvaltningen. Till arets
festival satsade vi extra pa festivalmiljon. Vi hyrde stolar till publiken och képte en backdrop, speciellt
utformad for Satra litteraturfestival, som bakgrund till scenen. Vi ville ocksa skapa en varm miljo pa
scenen som fungerade val for samtal.
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Bemotande
Givetvis ar det valdigt viktigt hur du tar emot bade inbjudna géster och publik.

Bemdtandet borjar redan vid bokningen. Hur ser kontakten med forfattarna/féreldasarna ut? Erbjuds
de tagresa? Hur tar de sig till biblioteket, blir de t. ex. hdmtade eller vantar en taxi? Val pa plats kan
det tyckas sjalvklart, men att bjuda dem pa en kopp kaffe ar valdigt viktigt fér bemaotandet. Ett gott
vardskap galler forstas under hela arrangemanget.

Det ar dven viktigt att publiken tas emot pa ett valkomnande satt. Vem moter dem i dorren? Vem
visar dem till ratta? | vart fall hade en extrapersonal speciellt ansvar for detta under festivalen. Vi
inledde varje kvall med mingel i form dryck och enklare tilltugg. Dessutom hade vi utlottning av
kvallens aktuella bocker.



Ett bra bemo6tande skapar god stamning under festivalen och ger ett gott rykte, vilket underlattar for
framtida bokningar.

Var med i utlottning!

Tavla om bécker av kvillens forfattare.

Skriv ditt namn p3 en lapp och ligg i skilen.

Utlottning sker i slutet av varje arrangemang

Personal

Vilka ska jobba med festivalen? Racker befintlig personal till? Behovs extraresurser?

Satra litteraturfestival har haft en personalstyrka pa i grunden tre personer. | princip allt arbete — fran
planering, bokningar av forfattare, inkép och scenbygge — har gjorts av den ordinarie personalen pa
Satra bibliotek. Vi har t. ex. sjdlva hdmtat scenbitar, byggt upp scenen och iordningstallt lokalen. Vi
har bokat forfattarnas resor och gatt till affaren och kopt tilltugg... Under festivalveckan hade vi en
extra personal som bemannade biblioteket under vanlig 6ppettid och agerade vard under kvéllarna.

Ett alternativ ar forstas att Iata andra gora jobbet men da krdvs mer resurser. Du maste gbra en
avvagning var du vill lagga festivalens pengar.

Utvardering

Nar festivalen ar over aterstar vanligtvis en del arbete. Om du har sokt pengar ska festivalen
antagligen redovisas. Har du samarbetspartners som festivalen ska stammas av med? Att utvdrdera
kan vara ett avslut men &r ocksa ett satt att blicka framat. Finns det erfarenheter att ta med till
ytterligare en festival? Vilka lardomar kan man goéra?

Det kan vara vart att papeka att utvarderingar och redovisningar tar en del tid i ansprak. Detta ar
nagot som man bor ta med redan i planeringen.

Vad publiken tycker ar forstas intressant och viktigt. Tank igenom hur de ska komma till tals. Vi
gjorde ett analogt utvarderingsverktyg dar besokarna lade fargade lappar (gront, gult, rott) i tre



glasburkar. Pa sa satt fick vi en bild av hur publiken upplevt respektive kvall. Det kan vara ett enkelt
och billigt alternativ till ett digitalt system.

Avslutande tips

e Vaga tanka stort dven om biblioteket ar litet.

e Formulera en tydlig idé och vision.

o Undersok vilka mojliga samarbetspartners det finns i naromradet.
e Tank pd bemotandet.

e Varuteigod tid!

Lycka till med ditt festivalarbete!



