THE GLASS ROOM

Vad hander nar vi i allt stérre utstrackning for-
litar oss pa sociala medier och internet for aft
hitta information? Vilken information ser vi,
och vad missar vi? Hur vet vi om en bild eller
tweet &r dkta och sanningsenlig? Och vad kan
vi gbra om vi &r osdkra?

Information fardas snabbt och lat, kanske
lite for 151, och den nér vérldens alla horn.
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Fran nyhetsfléden till infuensers, antalet
manniskor och metoder som &r del av skapan-
det, spridandet och sparandet av information
och data har flerdubblats. For att inte tala om
mangden féretag som tjdnar stora pengar pa
det. Detta &r nagra faktorer som bidrar till att
det kan vara svart att skilja fakta fran fiktion,
vilka kallor som &r att lita pa och vilka man ska

se upp for.

Som anvédndare och konsumenter &r vi inte
langre neutrala eller passiva informationsmot-
tagare. Vi kan ocksa vara aktérer i flodet.
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Denna utstéllning vander sig bade till unga
och aldre besékare som kan utforska hur soci-
ala medier och néatet har féréndrat vart satt
att lasa av information och reagera pa den.
Ldér dig mer om den nya sortens influensers,
de nya och gamla taktikerna de anvander sig
av och rollen som vi anvéndare och konsumen-
ter spelar i detta fléde.
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